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Luonto- ja kultturikeskus Naava 

 

Metsät ja niiden 

tuotteistaminen yrityksen 

näkökulmasta 
 





 metsä kokonaisuutena, eri vuodenajat huomioiden, on ollut ja tulee olemaan 
keskeinen elementti  tuotteistossamme 
 
 n. 15 erilaista retkituotetta vie asiakkaita metsästä saatavien  
luontoelämysten pariin joko aktiviteetin muodossa tai pelkälle 
luontoretkelle ( reilun 2 vuoden aktiivisen toiminnan aikana olemme vieneet  
alueemme metsiin > 1000 ulko- ja kotimaista asiakasta).  Sen lisäksi alihankin- 
tatyönä n. 500 hlöä 
 
 hyödynnämme tuotteissamme ja tarjonnassa luontomme 8 vuodenajan  
kiertoa kokoa ajan 
 
 etsimme ja kehitämme jatkuvasti uusia tuotteita metsän ja muun  
luonnon kestävän kehityksen kautta 
 
 tärkeät ja ammattitaitoiset yhteistyökumppanit ja muut yritykset alueellamme  
tarjoavat yhdessä luonnon kanssa jatkuvat tuotteiden kehittämismahdollisuudet 
ja erikoistumisen 

Metsät ja niiden tuotteistaminen yrityksen 
näkökulmasta 



Esimerkki kansainvälisen, laadukkaan, tuotteen kehittämisestä  
Yhteistyössä Itä-Lapin Ammattiopiston kanssa 

 
 

Itä-Lapin ammattiopiston  
Luonnonvaratuottajat  ja  
Matkailupalvelujen tuottajat 
sekä perustutkintoa 
suorittavat oppilaat  
opettajineen   
    

+  Kairankutsu 

Metsähallitus+Luonto- ja kulttuurikeskus Naava 
on merkittävä toimija ja voimavara jokaiselle 
alueen yrittäjälle. Metsähallituksen kaikki toimijat 
ja henkilökunta täällä Pyhä-Luoston  
kansallispuiston alueella ansaitsevat 
hatunnoston! Asiakkaat kiittävät hyvin usein 
palvelua ja puiston siisteyttä 





 

Metsät ja niiden tuotteistaminen yrityksen näkökulmasta 

 



From Sydney, Australia 
 ”I love photography! i have been looking on 
your website and even like the idea of the 
wellness tour. what a great idea!” 



Metsät ja niiden tuotteistaminen yrityksen 
näkökulmasta..asioita on paljon jo mietitty! 

http://www.uef.fi/fi/aducate/metsamatkailu 

http://www.visitkarelia.fi/fi/Matkailu/Pohjois-
Karjala/Joensuun-seutu/Ilomantsi/Metsa-
hyvinvointimatkailun-kohteena--hanke 

http://www.haapavesi-
siikalatva.fi/tiedostot/Metsastamatkailutuotteita.pdf 



Asiakas Kiinasta 
 
*Pienenä lapsena luettu satu 
Lapista ja sen metsistä  
Johti tähän hetkeen!  



 

Metsät ja niiden tuotteistaminen yrityksen näkökulmasta ? 

 

 
ceero.fisk@gmail.com , +358 400 703 324, www.kairankutsu.fi 

 

Pienet lapset ja nuoriso on saatava 
kiinnostumaan ja innostumaan luonnosta! 
Tarvitsemme metsiimme tehtävä- ja 
tarinapolkuja ja paikkoja jne. jotka 
koukuttavat ja palkitsevat sekä lapsia että 
perheitä. Mikä kansallispuisto tai alue voi 
julistautua Suomen lapsiystävällisimmäksi 
paikaksi ? 

 
 



 

Metsät ja niiden tuotteistaminen yrityksen näkökulmasta 

 

 
ceero.fisk@gmail.com , +358 400 703 324, www.kairankutsu.fi 

 

http://www.pelkosenniemi.fi/download/Aapasoiden_sydamessa.pdf 

 
Natura-aluuet liitettynä Pyhä-Luoston kansallispuistoon saisivat valtavan 
statusarvon! 
 
 

Suoluonto sekä Kemijokivarsi sivujokineen ovat 
vähäisessä käytössä mutta tarjoavat paljon 
mahdollisuuksia!  Kalastusmatkailu ja melonta 
ovatkin kasvaneet selvästi kuluneena kesänä 



 

Metsät ja niiden tuotteistaminen yrityksen näkökulmasta ? 

 

Kansallispuistomme ja muun alueemme vetovoimatekijän kasvattaminen edellyttää  
Yhä syvenevää yhteistyötä Metsähallituksen ja yrittäjien välillä. Raja-aitoja on voitava  
Kaataa hallitusti ja kestävästi siellä, missä ne ovat selkeä este matkailun elinvoimalle  
mutta vähäinen haitta luonnolle esim. moottorikelkkailu Itä-Lapin alueella ja palvelujen  
tarjoaminen kansallispuistojen sisällä. 
 
  

Raaka-aineiden keruusta ja peruskäytöstä on siirryttävä pitkälle jalostettujen 
tuotteiden valmistamiseen ja Itä-Lappilaisen brandin luomiseen. Se ei onnistu ilman  
Elinkeinopoliittisia strategioita, joissa on myös käytännön toteutuksia ja toimenpiteitä. 

Kesämatkailun kriittisen massan viipymän ja paikallisten palveluiden toisaalta  
myyminen ja kehittäminen vaatii voimakkaita toimenpiteitä kaikilta tahoilta. Matkailu- 
alueellemme on saatava kunnollinen markkinointi – ja myyntikoneisto.  Mm. bussi- 
ryhmien ohjelmiin on vaikutettava ketjun alkupäässä. Paikan päällä se on myöhäistä.  
Naava on onnistunut pysäyttämään bussit ja meidän on käytettävä tämä mahdollisuus 
niin pian kuin mahdollista. 

Vahvojen kesätapahtumien osalta on saatava aikaan niiden ympärille uutta tuotteistusta 
Ja laajennusta yhdessä paikallisten yrittäjien ja  metsähallituksen sekä tapahtumien   
Tuottajien kanssa.  


